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PROPRIEDADE INTELECTUAL

Muitas
mMarcas,
pouca
inovacao

O empreendedorismo e as
startups colocam Portugal no
mapa mundial da Ciénciae da
Tecnologia, mas o registo de
patentes ainda é muito reduzido

Texto Clara Teixeira

sstartupsestionamodae

Portugal ganhou a capa-

cidade de atrair empre-

endedores, inventores

e até centros de inova-
¢ao de grandes multinacionais. S6 que
essa nova realidade ainda ndo estd refle-
tida no registo de marcas e patentes em
territério nacional.

“Em Portugal, o conhecimento das po-
tencialidades da propriedade intelectual
ainda é muito reduzido. Estamos a falar de
bloquear direitos, ao nivel do design ou da
tecnologia, que mais ninguém pode usar.
E muito mais do que o registo de tma mar-
ca”, afirma Tiago Rei Nobre, sécio e admi-

nistrador da Inventa International, uma con-
sultora na drea da propriedade intelectual
que atua em Portugal e nos paises luséfonos.

Com a escolha de Lisboa para palco das
altimas edicdes da Web Summit, Portugal
criou mais incubadoras de novas ideias de
negdécio e comecou a captar novos centros
de inovacdo estrangeiros, mas ainda “fal-
ta investimento financeiro para potenciar
muitos dos projetos”. O consultor lembra
o caso de um cliente que ficou pelo cami-
nho, porque precisava de 200 mil euros
para avangar com testes cientificos para
desenvolver uma nova patente. “Para al-
cancar grandes feitos, € preciso um grande
investimento. Portugal ainda ndo € o pais

ideal e muitos desistem. Os empreende-
dores vao para Palo Alto, onde abundam
os investidores com milhdes para injetar”,
acrescenta.

“Uma patente confere um direito exclu-
sivo de produciio durante 20 anos. E algo
muito valioso, mas os empresdrios portu-
gueses ainda ndo alcangaram isso, porque
veem-na como um custo € ndo como um
investimento”, sublinha ainda o adminis-
trador da Inventa, recordando que, nos pa-
ises onde a patente nio estiver registada, o
produto ou o servigo pode ser produzido e
vendido livremente. “Este conhecimento
sobre a propriedade intelectual ainda ndo
passou para o tecido econdmico portugués.”
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ADIDASNAO
EDONADAS TRES
RISCAS

Mesmo com imagens muito
conhecidas, hd questoes que
dependem de uma andlise
dos tribunais

Um dos casos de estudo mais inte-
ressantes, em matéria de propriedade
intelectual, envolveu recentemente

o gigante Adidas e um pequeno
fabricante belga de calcado despor-

tivo. Tentando proteger as trés riscas
inclinadas, em qualquer direcdo, a Adidas
pediu o registo daquela marca figurativa
paraidentificar roupa, calcado e chapéus
no territério europeu, mas a pretensao
acabou por ser recusada quando a Shoe
Branding Europe pediu a nulidade do
processo. No passado, a empresa belga
tinha visto a sua marca de duas riscas
ser recusada por semelhancas comada
Adidas, embora a inclinacao das riscas
fosse na direcdo oposta. Para o Instituto
de Propriedade Intelectual da Unido Eu-
ropeia (EUIPO), a Adidas ndo conseguiu
provar que a sua marca tinhaum “carater
distintivo” nem que os consumidores a
associavam aos produtos do fabricante
alemdo. "A Adidas continua a ter direitos
sobre as trés riscas, mas ndo sobre o seu
uso em qualquer dire¢ao. Se assim fosse,
nenhum artigo de desporto poderia usar
astrésriscas. As marcas sdo registadas
para serem usadas, e nao para ficarem
na gaveta”, conclui Tiago Nobre.

FALTA DINHEIRO, SOBRA CONHECIMENTO
A edic8o anual do estudo Global Innova-
tion Index (GII), elaborado pela Universida-
de de Cornell, INSEAD e WIPO (a agéncia de
propriedade intelectual das Nacdes Unidas),
coloca Portugal em 142 lugar a nivel mundial
em numero de marcas per capita, com cer-
ca de 20 mil pedidos efetuados. Nas paten-
tes, o Pais encontra-se 14 mais para abaixo,
no lugar nimero 35, uma posicio que, para
Tiago Nobre, “demonstra que inventamos
pouco”. Paises como a Islandia, Estonia, Re-
publica Checa e Irlanda estio mais a frente.
S6 hd uma solugio: “Temos de apostar na
investigacdo e no desenvolvimento do co-
nhecimento para competir com esses pai-
ses”, adianta o consultor, para quem o in-
vestimento em patentes € visto como algo
ainda muito complexo. Em 2018, foram pe-
didas apenas 162 patentes em Portugal. “Ha
empresas na Europa que tém mais patentes
do que Portugal inteiro”, sublinha.

No estudo, Portugal distingue-se igual-
mente no nimero de licenciados em dreas
cientificas (ciéncias e engenharia), ocupan-
do a 162 posicao do ranking, assim como na
publicaciio de artigos cientificos e tecnold-
gicos, encontrando-se em oitavo lugar. “Es-
tes resultados mostram a capacidade inte-
lectual que existe em Portugal. No entanto,
estamos em 105° no investimento e no lugar
58 em capital de risco. Falta-nos dinheiro
e institui¢des que peguem e explorem o
nosso potencial cientifico, agarrem no pro-
jeto, registando a patente e comercializando
o produto no mercado”, alerta Tiago Nobre.

Em paises, como os Estados Unidos da
Ameérica, o valor da propriedade intelectual
pode ser muito superior ao patriménio das

empresas. E o caso da Coca-Cola. “Porque
ndo se usa a propriedade intelectual como
uma garantia bancdria?”, interroga-se Tiago
Nobre, explicando que um banco, ao pedir
uma garantia a uma empresa, pode ficar
mais bem servido com o registo da marca
do que, por exemplo, com uma hipoteca
sobre 0s iméveis. Se o crédito nio for pago,
o banco pode revender a propriedade inte-
lectual. “Em Portugal, estamos a tentar sen-
sibilizar alguns bancos para que aceitem o
registo da propriedade intelectual como for-
ma de aumentar as garantias jd existentes.
E algo que ja admitem fazer”, diz.

MANTER OU NAO O SEGREDO

Neste contexto, vale sempre a pena proteger
uma invencao, patenteando-a? “Depende”,
¢ a resposta de Tiago Nobre. “Se tivéssemos
como cliente 0s Pastéis de Belém, cujo pro-
cesso de fabrico € secreto, aconselhariamos
a ndo pedir o registo para nio ter de revelar
o segredo.” Embora protegidas, as invencoes
tém um limite temporal de 20 anos. “Serd
muito mais proveitoso para uma empresa
como a Coca-Cola guardar a formula secre-
ta. No entanto, para a maioria das empresas,
vale a pena proteger as invengdes, até para
poderem ser partilhadas e ajudarem a evo-
lucdo do conhecimento”, defende. E exem-
plifica com o caso da Geox: “O inventor cri-
ou a tecnologia, tentou vendé-la 4 induistria
italiana de calcado e todos a rejeitaram.
Acabou por ter de criar uma empresa
que ¢ hoje uma das maiores do mundo.
Se nio tivesse protegido a patente, nunca
teria feito tanto negdeio.” Nem o processo
de fabrico do calcado tinha avancado como
avancou. @

tem mesmo de ser
inovadora no mundo
inteiro. Nada deve ser
divulgado (em feiras,
exposicdes), sendo
perde-se a novidade
-eapatente.5eo
inventor precisar de
fazer uma apresentacdo

vigilancia paraimpedir
o registo de marcas
semelhantes

...EUMA PATENTE
> PASSO1
Pesquisar, pesquisar,
pesquisar. Uma patente

para arranjar financia-
mento, deve fazerum
pedido provisdrio para
se proteger

> PASS02

Apresentar o pedido.
Escrever o "paten-

tesco” - linguagem
prépria - € cumprir as
formalidades técnicas.
Ainvencdo tem de ser
muito bem descrita.
Pode comcar-se o
processo com uma pa-
tente provisdria antes
do certificado definitivo,

que pode demorar dois
atrés anos

> PASSO3

Internacionalizar. Uma
patente registada
apenas em Portugal
tem pouco valor

> PASSO4

Vigiar, para evitar cépias
nomercado. O prazo de
vida da patente é de 20
anos, mas o direito é mais
forte, porgue garante a
exclusividade na producao
de um produto ou servico
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